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坚持极客文化，用科技驱动跨境电商不断发展

易仓科技   跨 境 电 商 最 大 的 软 件 服 务 商

TMS价格体系维护
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    讲    师

袁涛
TMS物流项目实施工程师

拥有两年多的TMS物流实施项目经验

主导实施超过二十多个物流项目

为了培训效果，培训过程中若有疑问的，可以先记录下来，培训结束后，会

有10-20分钟的互动答疑时间。
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01
服务商、服务渠道和产品的关系
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服 务 渠 道
服务渠道：服务商提供的渠道，比
如UPS，有大货渠道、小货渠道，
这个渠道就是系统里面的服务渠道。

销 售 产 品
销售产品：因为服务渠道和服务商
都是对内的，那怎么把对内的渠道
开放给客户去使用，所以就需要创
建销售产品，然后用产品绑定渠道 。

服 务 商
服务商：简单来理解就是供应商，
给物流公司提供服务，比如四大快
递、或者一些清关公司，航空公司，
这些都算服务商！
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服务商

渠道

物流产品

快递渠道 邮政渠道 专线物流渠道

TMS公开销售给OMS客户下单时选择的运输方式

服务商就是国际快递派送公司

渠道就是该物流公司提供的物流运输方式，一个服务商可以有多个渠道

客户选择运输方式下单，后续入库后根据走单产品进行产生运费&其他杂费费用。
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02
如何维护成本价&销售价
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公 布 价
物流服务商的公布价（成本价或销售价可以在公布价基础进行
创建）

成 本 价
物流服务商提供的渠道成本价格

销 售 价
物流公司对外给客户的销售报价
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公布价——分区方案

分区方案的主要作用是：用于设置国家分区、邮编分区、城市分区进行匹配重量段模板计费。

分区方案类型：

1、创建分区国家方案  2、创建邮编分区方案  3、创建城市方案 4、创建仓库方案

创建步骤：编辑分区、分配分区国家

编辑分区 分配分区的国家

注：

分区方案创建完成后，如后续还有其他价格表需要用到此分区，则可进行套用。
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创建公布价分区方案

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【公布价管理】
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公布价——重量段模板

重量段是指在计费时，同一计费方式的重量区间。

计费时用票件重量匹配重量段，无法找到匹配的重量段，则票件无法计费。

总
价

总价模式计费：一个物流产品在某重量段内直接收取固定费用。

例如：某物流产品2kg内统一收取15RMB，即0-2kg重量段为【总价】模式计费。总价模式的单位重量

固定为1kg。

单
价

单价模式计费：

例如：某物流产品5KG以上的货，整单价格是10RMB/kg，不满1kg按1kg算，即5kg以上的重

量段为【单价】模式计费。续
单
价

首续重方式收费时，续重对应的计费模式为续单价。同一物流产品可能出现多段的续单价。

例如：某物流产品需要使用到首续重，续单价是必须要结合到总价来使用。

首重为0-0.5/10rmb，续重为0.5-2每kg5rmb，每次重量都会去进行续首重，比如现在重量是2，那计

算公式就是“10+3*5”，因为每0.5一个续重，那么2就是4个0.5，先拿一个0.5去做一个首重价，剩下

3个0.5拿来做续重价。

计
费
种
类

注：重量段模板创建完成后，后续维护价格表需要使用此模板，则可进行套用。

操作步骤：创建重量段模板名称-》添加重量段（重量段标题一般以重量范围来命名）
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创建公布价重量段

功能入口【价格体系】--【成本价格】--【公布价管理】
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计费种类：

单价：某重量区间的货，每公斤多少钱。（重量*单价）

总价：某重量区间的货，不论重量多少，统一每票多少钱。

续单价：必须与总价结合使用，（超出首重的重量*续单价）+首重总价。

续阶单价：必须与总价结合使用，（超出首重的重量，再分不同的重量区间 * 续阶单价）+ 首重总价。

续阶单价适用于多个重量段有不同的单价，续单价适用于首重之后的重量段只有一个单价。

续补单价：跟单价一样，只是它不参与价格的查找，只参与价格计算。

续补总价：跟总价一样，只是它不参与价格的查找，只参与价格计算。它的存在只是由于在一个价格表中，

不同的重量区间有相同的首重。

重量段标题：该重量区间的名称  

价格表信息：根据我的重量段去填写对应的价格信息

分区信息：如出现红色则为系统无法匹配到国家，需要手工选择，点击红色国家名在弹出框中选择；如出

现橙色则为不完全匹配；
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公布价——价格设置
       物流费用即尾程派送运费，会按照订单地址匹配对应物流价格表中对应分区、重量段算出具体的派

送运费。
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创建成本价

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【成本价管理】

成本价：

成本价创建的时候可以在公布价

的基础上面进行打折或者加收。

成本价的设置和公布价一样，区

别在于是需要绑定服务渠道，设

置国家分区、重量段、价格即可。

注：

维护成本价不一定要在公布价的

基础上面进行打折或加收，因为

有些物流商也不一定有公布价，

可能直接给的就是成本价。
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创建成本价》运费公布价打折

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【成本价管理】
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创建销售价

功能入口：【价格体系】--【销售价格】--【销售价管理】

销售价：

销售价可以在成本价或公布价上
面进行打折或加收。

销售价的设置也和前面讲到的公
布价设置一样，主要区别就是销
售价需要绑定销售产品，因为是
收取客户的费用。

注：做销售价不一定需要在成本
价或者公布价上面去打折加收。
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03
杂费费用相关信息维护
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创建杂费价

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【杂费价管理】

常用杂费设置：

杂费是否公布价:

如果设置了杂费是公布价，在做成本价和

销售价的时候可以在杂费公布价上面进行

打折加收！

注：

如果杂费价是公共使用的就不用去绑定销

售产品、渠道或服务商。
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创建燃油附加费

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【杂费价管理/燃油价】

燃油附加费

分为两种设置：

一、燃油附加费=燃油率*单价，

【杂费价管理】计费单位选择【燃

油费率】，需要结合【杂费价管理】

和【燃油价】模块一起设置使用。

二、燃油附加费=运费*燃油率，

【杂费价管理】计费单位选择基费

*单价，基费选择运费，单价当成

燃油率，也就变成了运费*燃油率。
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创建杂费公布价

功能入口：【价格体系】--【成本价格】--【杂费价管理】

杂费公布价

杂费价管理设置：杂费为公布

价杂费，在创建销售价和成本

价的时候选择杂费公布价

若需打折或加收，则在杂费基

础上设置即可。（如左图所示）
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04
设置客户套餐&客户特殊价格
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客户套餐/协议价

物流价格和杂费

设置某个物流产品对某个客户的物流价格和杂费价格。

是一个客户对一个物流价格。

说明：

1、价格套餐：把系统的所有物流价格按不同的价格等级捆绑成一个价格套餐

2、客户协议价：指定客户绑定物流价格和杂费价格的价格等级（等级1除外），绑定之后用的就是这个客

户价格来计算费用

注：客户协议价的等级最高，其次是套餐价！
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客户套餐
功能入口：【价格体系】--【销售价格】--【价格套餐】

价格套餐

运费等级：对应销售价里面销售价等级，比如等

级1/2/3等，选择对应的运费等级即可取到销售

价里面对应的价格。

杂费名称：绑定需要产生杂费的产品。

默认套餐：TMS里面有个销售运费试算，销售

运费试算只能试算出默认价格套餐的价格，如果

套餐不是默认则不可以进行试算。
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客户套餐
功能入口：【客户管理】--【客户价格】--【客户协议价维护】

客户协议价维护

1、为客户设置一个专属价格，绑定客户和指定

销售产品设置价格

2、国家分区、重量段都和之前的价格设置一致。
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互动答疑

坚持极客文化，用科技驱动跨境电商不断发展


